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HERZ DER ALPEN 'f.’l’gl

LIEBE TIROLER MICE-PARTNER:INNEN,

dieses Dokument gibt einen Uberblick iiber die strategische Ausrichtung des Convention Bureau Tirol sowie die daraus abgeleiteten
Marktaktivititen und Veranstaltungsbeteiligungen des aktuellen Jahrs sowie unsere Vorhaben im kommenden Jahr.

Die letzten Jahre haben gezeigt, dass es zunehmend herausfordernd wird, potenzielle Buyer:innen zu erreichen und fiir Teilnahmen an
Formaten zu gewinnen. Umso wichtiger ist es, im Rahmen unserer Strategie Krafte und Ressourcen zu biindeln und die richtigen Markte
und Formate auszuwahlen. Die Entscheidung auf welchen Formaten wir vertreten sind, basiert stets auf unseren strategischen
Uberlegungen. Unsere Erkenntnisse und Learnings der Marktauftritte der vergangenen Monate mochten wir hiermit gerne mit euch
teilen und laden euch herzlichst ein, auch eure Erfahrungswerte und Blickwinkel zu euren Marktauftritten mit uns zu reflektieren.

Dieses Dokument soll euch als Orientierung dienen und eine friihzeitige Budget- und Ressourcenplanung
erleichtern. Je nach Interesse werden wir an ausgewahlten Veranstaltungen, gemeinsam mit euch, teilnehmen.

Fiir Riickfragen und individuelle Planungen von gemeinsamen Marktauftritten stehen wir euch jederzeit gerne zur Verfiigung.

Euer Convention Bureau Tirol - Team
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STRATEGIE ALS .
GRUNDLAGE




Tirol wird international als eine der fiithrenden
Kongress- und Tagungsdestinationen der Alpen
wahrgenommen — verankert in Qualitdt, Innovationskraft
und nachhaltigem Denken und Handeln. Durch
internationalen Austausch, Wissenstransfer und starke
Netzwerke leistet die MICE-Branche einen malBBgeblichen
wirtschaftlichen und gesellschaftspolitischen Beitrag
zur Starkung des Standorts Tirol.



Die Tirol Werbung positioniert Tirol als vielseitigen
Austragungsort und international vernetzten Denkplatz fir
Meetings aller Art.

Durch die aktive Pflege starker Partnerschaften innerhalb
der Tiroler Tagungshbhranche fordern wir eine gemeinsame,
qualitdtsorientierte und nachhaltige Branchenentwicklung -
und schaffen so ein zukunftsfahiges, international
wetthbhewerbsfdahiges Angebot.



IIIIIIIIIIIIII

TIROL - NATUR UND KOMPETENZ VEREINT IN
DER VIELSEITIGSTEN MICE-DESTINATION IM
HERZ DER ALPEN




POSITIONIERUNG
Fokus auf Starkefeld
wissenschaftliche &

wirtschaftliche

Kompetenz innerhalb . Rupdumpaket mit
der Marke Tirol Vlelse.:.ltlgem A.ngebot &
Wofiir Tirol steht, Moghchkeljcen als
international bekannt & A kaufentscheidendes
geschatzt ist Kriterium fiir MICE-

Buyer:innen

\ TIROL — /

NATUR UND KOMPETENZ VEREINT IN DER VIELSEITIGSTEN
MICE-DESTINATION IM HERZ DER ALPEN

/ \

Moot I . Briickenschlag zur
eeélngS, ncenétzlves, Marke Tirol,
ongresses Markenclaim seit den
Exhibitions

goer Jahren
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Tirols Vielseitigkeit als Differenzierungsmerkmal

1

Vielseitigkeit der Locations
mit dem gewissen Extra

Tirol bietet eine breite
Palette an
Veranstaltungsorten:
Von topmodernen
Konferenzzentren in
Stadten oder auf iiber
2.000m Seehohe, iiber
auBergewohnliche
Locations inmitten der

Zentrale Lage &
Erreichbarkeit

Verkehrstechnisch gut
angebunden liegt Tirol
im Herzen der Alpen.
Ein kompaktes Angebot,
kurze (Geh)Wege und
eine ,Nachbarschaft®
von Locations, Hotels,
sowie Freizeit- &
Erholungsorten bieten

Nachhaltigkeit & Innovation
fiir Zukunftsfahigkeit

Tirols Tagungsbranche
setzt MaBstabe im
Bereich der
Nachhaltigkeit.
Zahlreiche
umweltfreundliche und
innovative
Veranstaltungsformate
sowie Anbieter setzen

Einzigartige Erlebnisse
bleiben in Erinnerung

Atemberaubende
Naturkulissen, die
Vielfalt von vier
Jahreszeiten, klare
Bergluft und vielfaltige
kulturelle sowie
sportliche Aktivitaten
schaffen einzigartige
Erlebnisse fiir

Starke Partnerschaften
als Must-Have Kriterium

Starke
Partnerschaften vor
Ort, lokale Expertise
und ein umfassender
Service garantieren
einen reibungslosen
Ablauf und
erfolgreiche Events.
Fiir Planende ein

Wissenschaftliche &
Wirtschaftliche Kompetenz

Tirol verfiigt liber ein starkes
Netzwerk an wissenschaftlichen
und wirtschaftlichen
Institutionen, die wertvolle
Einblicke und Fachwissen fiir
Kongresse und Tagungen
bieten. Diese Kombination
ermoglicht einzigartige
Synergien und

Natur, bis hin zu ein attraktives und auf Verantwortung, Tagungsgaste, die gut Must-have Kriterium. Wissensaustausch mit

charmanten alpinen praktikables Angebot. Zukunfts- und damit tun und ewig in wichtigen wirtschaftlichen und

Chalets mit echtem internationale Erinnerung bleiben. gesellschaftspolitischen

Tirol-Charakter. Wettbewerbsfahigkeit. Impacts fiir den Standort Tirol.
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Convention Bureau Tirol: Leistungsumfang

* Biindelung & Transfer von MICE-relevanten Kompetenzen und
Fachwissen sowie strategische Beratung

* Bearbeitung von Zukunftsthemen & Problemstellungen

Impulsgebung zu Innovation & Nachhaltigkeit

* Organisation regelmaBiger Netzwerk- & Austauschformate innerhalb
der Tiroler Tagungsbranche mit Vernetzung relevanter Institutionen
* Schaffung von Beteiligungsmoglichkeiten fiir Tiroler Partner:innen
NETZWERHK & bei ausgewihlten MarketingmaBnahmen (bspw. Marktauftritte)
KOOPERATION « Akquise von & Mitwirkung bei Branchenveranstaltungen

* Fiihren & Aufladen der starken Marke Tirol mit MICE
Kern- « Motivbasierte Zielgruppenforschung & -segmentierung
kompetenz MARKETING & » Zielgruppenspezifische Vermarktung & Kommunikation

der Tirol * Durchfithrung nationaler und internationaler Marktauftritte
Werbung KOMMUNIKATION * Zentrale Service- & Anlaufstelle
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Lielgruppen & Stakeholder fiir das Convention Bureau Tirol

fur Kongresse & Diese Zielgruppe umfasst professionelle Kongressorganisatoren (Professional Congress
gro Be Konferenzen f(i)irg(ail.nizers) u.nd §pezial(i1sierte}§Y§nt- undﬁl(on%tr.essagel.lturlen. Diese Planendet; sind verantwortlich
M I [E P lanners & Agencies, Associations & PCOs r die Organisation und Durchfuhrung groBer, oft internationaler Kongresse & Konferenzen.
Buyers fiir Firm entagungen Diese Zielgruppe umfasst Eventmanager:innen und Planende innerhalb von Unternehmen,
. die verantwortlich fiir die Organisation von internen Meetings, Firmentagungen, Seminaren und
& Seminare Teambuilding-Events sind. Dies konnen sowohl groBe internationale Konzerne als auch
Corporates & Agencies mittelstindische Unternehmen sein.

Betriebe & Venues, Eventagenturen & Dienstleister, TVB‘s, Wirtschaft & Wissenschaft
Partner:innen der

Tiroler

Partner:innen umfassen alle lokalen Akteure und Dienstleister, die mafgeblich zur Umsetzung und Unterstiitzung von Kongressen,
Tagungsbran( he Tagungen und Meetings in Tirol beitragen. Dazu gehoren Veranstaltungsorte bzw. Locations (Venues und Betriebe), Event-Agenturen, Catering

und technische Dienstleister, Tourismusverbande, sowie Unternehmen und wissenschaftliche Institutionen, insbesondere aus den
Schliisselindustrien Tirols.
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MARKT-
AKTIVITATEN

[(NATIONAL & INTERNATIONAL)




Marktauftritte: Zielsetzungen

* (Inter)nationale Positionierung Tirols als
MICE-Destination auf relevanten Formaten,
Steigerung der Sichtbarkeit und Begehrlichkeit

e Gebiuindelte Kraft mit der Austria Tourism
(OW) fiir gemeinsame starke Auftritte

« Know-How Transfer nach Tirol:
Kennenlernen von Zielgruppen, Bediirfnissen,
internationale Markttrends und Wettbewerb

* Service fiir Partner:innen: Beratung,
Aktivitatenplanung, Beteiligungsmoglichkeiten in
Form von Kosten-/Standteilung

« Akquise & Bidding internationaler Formate
fiir Tirol mit wichtigen Multiplikatoreffekten
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Kriterien fiir die Auswahl von Marktauftritten und Formaten:

1. Zielmirkte & Relevanz

Die Auswahl richtet sich in erster Linie nach der Relevanz fiir
Tirols Kernmarkte. Potenzialmarkte sind dabei nicht
ausschlaggebend, konnen aber bei internationalen Auftritten
punktuell mitbedient werden. Vorrang haben Markte mit
hoher Urlaubsbekanntheit, guter oder verbesserter
Erreichbarkeit sowie einer klaren Passung zu Tirols
Schwerpunkten: Natur und Berge, wissenschaftliche und
wirtschaftliche Kompetenzen, Life-Science, Technologie und
Nachhaltigkeit.

2. Sichtbarkeit & Qualitat

Bevorzugt werden Formate, die eine starke internationale
Sichtbarkeit und Positionierung ermoglichen. Entscheidend
sind Reichweite, Teilnehmendenqualitit sowie die Chance,
Tirol als vielseitige MICE-Destination im Wettbewerb klar zu

positionieren. Dabei achten wir bewusst auf ein

abwechslungsreiches Programm und nehmen pro Jahr auch
alternierend an Formaten teil, um sicherzustellen, dass wir
immer wieder neue Buyer:innen ansprechen und moglichst

viele Erfahrungswerte fiir die Branche sammeln konnen.

3. Wissenstransfer & Trends

Relevante Veranstaltungen bieten Zugang zu Markt-Insights,
internationalen Trends und Wettbewerbsanalysen. Sie dienen
als Plattform, um Know-how fiir Tirols Weiterentwicklung im

MICE-Bereich zu gewinnen.

4. Integration von Partner:innen & Akquise

Formate sind dann besonders wertvoll, wenn sie
Beteiligungsmoglichkeiten fiir Tiroler Partner:innen (z.B.
Kosten- und Standteilung) bieten und Chancen ercffnen,
internationale Veranstaltungen und Kongresse nach Tirol zu

akquirieren.

TIROL WERBUNG
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7/ gute Griinde fiir Branchenformate in Tirol

DDDDD

Mehr Sichtbarkeit

Qualitat &
Tiefe der

Lielgruppe

Kein Streuverlust: Alle
Teilnehmenden sind
qualifizierte MICE-Profis
mit echten Budgets und
Buchungsmandaten.

Kein Vergleich zu
klassischen

Kundenveranstaltungen,

wo die Zielgruppe oft
breiter oder weniger
aktiv ist.

Emotionales
Erlebnis statt
PowerPoint

Wir bringen die
Buyer:innen direkt
nach Tirol — sie
erleben die Qualitat,
Herzlichkeit, Kulinarik
und Natur live.

Erlebnisse schaffen
Bindung — das
Vertrauen, das dabei
entsteht ist um ein
Vielfaches hoher als
bei Marktauftritten.

100 % Tirol
statt nur ein
Messestand

Statt mit einem
kleinen Auftritt in
einem fremden Land
prasent zu sein,
prasentieren wir uns
per Heimspiel in
voller Starke.

Wir zeigen, wie gut
wir zusammen-
arbeiten und das ist
fur Eventplanende ein
Schlissel-argument.

fiir weniger
Aufwand

Alle Partner:innen
profitieren von der
internationalen
Kommunikations-
reichweite des
Formats und des
Events selbst.

Medienberichte,
Social Media,
Eventdokus —
sichtbar sein, wo
man selbst nie
hinkommt.

Hoherer ROI
als Einzel-
maBnahmen

Der initiale Invest ist
grioBer — ja. Aber:

- Multiplikatoreffekt
- Folgegeschaft

- Empfehlungen
innerhalb der
Community

- Glaubwiirdigkeit
durch Branding

Das, was ein
einzelner Betrieb nie
alleine stemmen
kann, wird hier

gemeinsam maglich.

Sinnvoller
Ressourcen-
einsatz

Im Vergleich zu
internationalen
Messeauftritten ist ein
Gastgeber:innenformat
oft deutlich effizienter
und wirkungsvoller:

- Kein Reiseaufwand fur
Tiroler Partner:innen

- Fokus liegt auf Tirol als
Ganzes — nicht auf
Einzelunternehmen

- Investition bleibt in der

Region (z. B. bei Locations,

Catering, Technik etc.)

Starkung des
Standorts & der
Marke Tirol

Wir zeigen, dass Tirol
uber
Gastgeber:innen-
kompetenz,
Innovationsgeist und
Nachhaltigkeit in
einem hochkaratigen
Umfeld verfigt.

Diese Strahlkraft
wirkt nach auB3en
und innen — auch auf
zukinftige
Partner:innen und
Veranstaltungen.

TIROL WERBUNG
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Auswahlkriterien der MICE-Markte fiir Tirol

Die Auswahl der Kern- und Potenzialmarkte fiir MICE in Tirol basiert auf einer klaren strategischen Logik, die sowohl aktuelle Tourismusstatistiken, die bestehende

Markenbekanntheit aus dem B2C-Segment (Urlaubsgiste) als auch zentrale Erfolgsfaktoren fiir die MICE-Branche beriicksichtigt.

r

1

Bekanntheit & Markenstarke

Die ausgewahlten
Kernmarkte verfiigen iiber
eine hohe
Urlaubsbekanntheit von
Tirol. Dieses bestehende
Image kann im MICE-
Bereich genutzt werden
und erleichtert den Zugang
zu Planenden und
Entscheidenden.

Erreichbarkeit & Lage

Ein zentrales Kriterium fiir die
Marktauswahl sind die
vorhandenen
Verkehrsverbindungen.
Direktfliige nach Innsbruck,
etwa aus GroBbritannien oder
den Niederlanden, sowie die
Nahe zu internationalen
Flughéfen in Miinchen, Ziirich
und Verona bestimmen
wesentlich die Bedeutung
einzelner Markte. Markte mit
verbesserten Anbindungen
gewinnen dadurch an
Relevanz.

Motive & Angebotsfit

Die Nachfrage in den
Kernmarkten deckt sich mit
Tirols Starken. Natur- und
Bergkulisse, wissenschaftliche
und wirtschaftliche
Kompetenz, moderne
Kongresszentren und kurze
Wege sprechen die zentralen
Motive von
Veranstaltungsplaner:innen
direkt an.

Trend-Synergien

Die Kernmarkte weisen
eine hohe Affinitat zu
aktuellen Entwicklungen
im MICE-Sektor auf,
darunter Nachhaltigkeit,
Bleisure und
auBergewohnliche
Veranstaltungsformate.
Tirols Angebotsprofil
passt zu diesen Trends
und starkt die
Positionierung in diesen
Markten.

Potenzial- und
branchenspezifische Markte

Zusatzlich werden Markte
berticksichtigt, die sich
dynamisch entwickeln oder
branchenspezifisch eine
hohe Kongressnachfrage
aufweisen. Dazu zdhlen
insbesondere die Branchen
Life Sciences, Tech und
Medical sowie ausgewahlte
Uberseemirkte mit
wachsender
Internationalisierung.

TIROL WERBUNG
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Kernmarkte: MICE Tirol 2025/26

Begriindung: Stabilitat, Bekanntheit, Erreichbarkeit, Motive
Definition: Etablierte und stabile Markte mit hoher Relevanz fir Tirol mit Prioritat in der Bearbeitung.

& =" A

DACH Benelux UK
Deutschland, Belgien & GroBbritannien
Osterreich, Schweiz Niederlande
Hohe Urlaubsbekanntheit,
GroBte Bekanntheit, Hohe verbesserte Flugverbindungen
hohes Volumen, Urlaubsbekanntheit, nach Innsbruck, hohe
direkte Erreichbarkeit, steigende Ankiinfte, Affinitat zu Incentives und
kulturelle Nahe. stabile Nachfrage. Outdoor.

D)

Skandinavien

Schweden, Norwegen
& Danemark

Hohe Affinitat zu
Natur, Nachhaltigkeit
und Incentive-
Formaten.

TIROL WERBUNG
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Potenzialmarkte: MICE Tirol 2025/26

Begriindung: Wachstum, neue Potenziale, First-Mover-Chance

Definition: Markte mit Wachstumspotenzial, die sich dynamisch entwickeln, aber fiir Tirol noch nicht etabliert sind.

=

Polen & Tschechien

Starkes Wachstum
bei Ankiinften im
Urlaubssektor, kurze
Anreise, aufstrebende
Kongressmarkte.

USA

Starkes Wachstum bei
Ankiinften, hohe
Internationalisierung,
langere Aufenthaltsdauer,
Fokus auf Wissens- und
Kompetenzthemen.

Indien

Starke Erholung nach
Corona, wachsende
Kongressnachfrage,

Potenzial durch
langere Aufenthalte
und internationale
Vernetzung.

Siidostasien &

Zentral-/Amerika

Dynamische Erholung,
steigende Aufenthaltsdauer,
mittelfristig als
Diversifikationsmarkte
interessant.

TIROL WERBUNG
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Tourismus-Statistiken & Quellen

Weiterfiihrende Informationen zu Tourismuskennzahlen, Statistiken rund um Ankiinfte,
Nachtigungen, Top Herkunftsmarkte und mehr findet ihr auf folgenden zwei
hilfreichen Plattformen:

Q datalove.tirol
k Plattform der Tirol Werbung zur Sammlung von Daten und Dokumenten zu

touristischen Themen und Kennzahlen (Login als Gast moglich)

Q www.fact.tirol
k Zentrum fiir Tourismus, Forschung & Medien

TIROL WERBUNG Folie 21
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Markauftritte Convention Bureau Tirol — 2025

Format

Datum

Mairkte

Info &
Learnings

C&IT Agency
Forum

London
GrofBbritannien

5.-7. Februar

UK & International

Teilnehmende:

100 % UK-Agenturen, die

jedoch zwischen 20—75 %
ihrer Events international
organisieren.

Erkenntnisse / Learnings:
GroBe Begeisterung fiir
Tirols Angebot, aber die
Destination ist noch relativ
unbekannt.

Starkes Interesse an
Incentive-Formaten — Tirols
USP ,Natur & Erlebnis” greift
hier besonders.

Bedarf an weiterer
Bekanntheitssteigerung am
UK-Markt, um aus der
Begeisterung konkrete
Leads zu generieren.

Conventa
Ljubljana

Slowenien

18.-20. Februar

(Ost) Europa

Teilnehmende:

Internationale Planende mit
Schwerpunkt EU und UK. Tirol
war vertreten mit Hotel-,
Kongress- und
Eventagentur-Partnern.

Erkenntnisse / Learnings:
Sehr gutes Preis-Leistungs-
Verhiltnis des Formats.
Tiroler Partner:innen zeigten
sich durchwegs zufrieden
mit Qualitét und Ablauf.

32 Meetings mit Planenden
aus verschiedenen Markten
— Schwerpunkt Europa und
UK. Relevante Plattform zur
Leadgenerierung und
Marktdiversifizierung.

Events Club Forum
Associations

Riga
Lettland

8.-11. Marz

Europa

Teilnehmende:

Mischung aus europaischen
(va. DACH) und
internationalen Planenden.
Gemeinsamer Auftritt mit
Alpbach Congress Center
(ACQ).

Erkenntnisse / Learnings:
Wiedersehen mit bekannten
KHontakten aus dem Events
Club in Prag (2024) —
Kontinuitdt und
Vertrauensaufbau.

22 Meetings mit qualitativ
guten Kontakten.
Besonders starke Leads fiir
ACC, die direktes Potenzial
fur konkrete Anfragen
bieten.

M&I Fest Global

Marrakesch
Marokko

16.-20. Marz

International

Teilnehmende:

GroBes internat. Format mit tber
600 Teilnehmenden. Internat.
Buyer:innen-Mischung mit
Schwerpunkt EU. Gemeinsamer
Auftritt mit ACC (Tischteilung).
Sichtbarkeit zusatzlich gesteigert
durch den Austrian Pavillon von
Austria Tourism.

Erkenntnisse / Learnings:
40 Meetings mit breiter
Themenstreuung: Incentives,
Tagungen und Kongresse.

Starke internationale Reichweite,
Tirol jedoch innerhalb der groBen
Ausstellerlandschaft auf
Sichtbarkeit angewiesen —
Austrian Pavillon als
Erfolgsfaktor. Mischung der
Buyer:innen-Struktur ermdglicht
Ansprache mehrerer Segmente
gleichzeitig.

Illerhaus MICE

Alpentreff

Kufstein
Tirol

8. Mai

Bayern

Teilnehmende:

Kleines, regionales Format
tber wenige Stunden.

GroBteils bekannte
Teilnehmende aus dem
Illerhaus-Netzwerk.

Erkenntnisse / Learnings:
Kaum neue Kontakte, eher
Pflege bestehender
Beziehungen.

Geringe Reichweite und
begrenzte Meeting-Zahl,
Nutzen vor allemin der
regionalen Sichtbarkeit und
im Networking auf kurzer
Distanz.

IMEX

Frankfurt
Deutschland

20.-22. Mai

International

Teilnehmende:

Rund 30 Meetings mit
internationaler Streuung, aber
Schwerpunkt Agenturen (ca.
90 %). Viele Kontakte aus
Deutschland, zusétzlich
internationale Mischung.

Erkenntnisse / Learnings:
Deutlich bessere Resonanz als
im Vorjahr. IMEX bleibt eine
zentrale Plattform fiir
internationale Sichtbarkeit,
aber vor allem stark im
Agentur-Segment.

Gute Gelegenheit zur Pflege
deutscher Kontakte und zum
Ausbau internationaler
Reichweite, jedoch weniger
geeignet fir Verbande.

TIROL WERBUNG
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https://mi-forums.com/mi-fest-25/
https://illerhaus-marketing.com/aussteller-mice-alpentreff-kufstein-2025/
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https://www.europecongress.com/event-provider-events-club-associations-forum-2025-86

Marktauftritte Convention Bureau Tirol — 2025

Format

Datum

Markte

Info &
Learnings

Convention4u

Villach
Karnten

30. Juni — 02. Juli

Osterreich

Teilnehmende:

Zentrales Branchenevent des
Austrian Convention Bureau.
Fokus auf die dsterreichische
MICE-Community: Convention
Bureaux, Locations, Hotels,
Agenturen, Dienstleistungen.

Erkenntnisse / Learnings:
Motto 2025: ,Verbindend.
Lohnend. Transformativ.”

Plattform fiir Austausch,
Weiterbildung und Vernetzung
innerhalb Osterreichs. Wichtige
Gelegenheit, Tirols Prasenz in
der 6sterr. MICE-Branche zu
starken. Nutzen liegt vor allem
in Know-how-Transfer,
Partnerpflege und
gemeinsamer
Weiterentwicklung — weniger
in der direkten
Leadgenerierung.

The Meeting Space
Madrid

Spanien

3.-05. Juli

International

Teilnehmende:

Starke Ausrichtung auf den UK-
Markt, erganzt durch
Teilnehmende aus der EU.

Insgesamt 30 Meetings mit
einer Mischung aus Corporates,
Eventagenturen und
unabhéangigen Planer:innen.

Erkenntnisse / Learnings:

Tag I: Fokus auf Incentives,
Tagungen und Teambuildings..
Tag 2: Mehr Interesse seitens
Kongressplanender.
Gemeinsamer Auftritt mit
Innsbruck Convention Bureau —
gute Sichtbarkeit und
Verkniipfung Tirols mit
Innsbruck.. Nitzliches Format
zur Vertiefung der Kontakte im
UK-Markt mit zusatzlichem
Mehrwert durch internat.
Streuung.

Illerhaus
Branchentreff

Stanbergersee
Deutschland

24. Juli

Bayern

Teilnehmende:

Hauptsachlich Kontakte aus
dem siidbayerischen Raum.

Gemeinsamer Auftritt mit
Gran Tirolia. Uberwiegend
bekannte Teilnehmende aus
dem bestehenden lllerhaus-
Netzwerk.

Erkenntnisse / Learnings:
Kaum neue Leads, eher Pflege
bereits bestehender
Kontakte.

Wiederholung bereits
bekannter Kontakte aus der
Region — begrenzter
Mehrwert fiir
Neukundengewinnung.
Nutzen liegt vor allemin
regionalem Networking und

Sichtbarkeit fur Partner:innen.

C&IT Festival of
Forum

Newcastle

GrofBbritannien

28.-30. Juli

UK & International

Teilnehmende:

Hauptsachlich UK-Agenturen, die
20-50 % ihrer Events im Ausland
durchfiihren. Auftritt gemeinsam
mit Innsbruck Convention Bureau
.Insgesamt 20 Meetings.

Erkenntnisse / Learnings:
Sehr incentivelastiges Format,
Nachfrage nach
auBergewdhnlichen
Destinationen, die sich von
klassischen europaischen MICE-
Standorten abheben.

Boutique-Charakter: viele
Gelegenheiten fir intensiven
Austausch mit allen
Teilnehmenden. Tirol hatte eine
Sonderstellung unter den
Suppliers — neben Spanien die
einzige auslandische Destination.
Hohe Relevanz fir Tirols
Positionierung als
auBergewdhnliche und
vielseitige Tagungs-Destination.

Railshow DE
Miinchen, Diisseldorf,

Berlin
Deutschland

9.-11. September

Deutschland

Die Railshow Deutschland ist
ein gemeinsames Projekt der
Austria Tourism (6W)und
der dsterreichischen
Convention Bureaux der
Bundeslander.

Innerhalb von 3 Tagen werden
3 Stadte (Munchen,
Disseldorf, Berlin) besucht,
um die Stérke und Vielfalt
Osterreichs als MICE-
Destination zu prasentieren.

Jede Station der Railshow
bietet einen exklusiven
Networking-Abend, bei dem
sich Vertreter:innen der
osterreichischen MICE-
Branche in entspannter
Atmosphare direkt mit
potenziellen Kund:innen und
Eventplaner:innen
austauschen kénnen.
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https://www.acb.at/acb-veranstaltungen/acb-convention4u/
https://themeetingsspace.com/madrid/
https://illerhaus-marketing.com/aussteller-mice-alpentreff-kufstein-2025/
https://www.citagencyforum.com/
https://www.citagencyforum.com/

Marktauftritte Convention Bureau Tirol — 2025

Format

Datum

Mairkte

Info &
Learnings

Events Club Forum

Life-Science

Madrid
Spanien

2.-4. November

International

Das ist ein spezialisiertes B2B-
Netzwerkformat, das flihrende
Veranstaltungsplaner:innen aus
der Life-Science-Branche mit
relevanten Anbieter:innen und
Destinationen
zusammenbringt. Die
Veranstaltung, bietet ein
maBgeschneidertes Programm
aus vorab vereinbarten One-to-
One-Meetings, inspirierenden
Vortragen und Networking-
Gelegenheiten. Fir das (BT ist
das Forum eine wertvolle
Plattform, um die Region Tirol
als idealen Standort fir
Kongresse und
Veranstaltungen im Life-
Science-Bereich zu
prasentieren.

ICCA 64th Annual
Congress

Porto
Portugal

9.-12. November

International

Eines der wichtigsten
internationalen Treffen fir die
Kongress- und Tagungsbranche.
Hier kommen Fachleute aus der
ganzen Welt zusammen, um
aktuelle Trends, Herausforderungen
und Innovationen inder
Organisation voninternationalen
Kongressen und Events zu
diskutieren. Der Kongress bietet ein
umfangreiches Programm mit
Keynotes, Workshops und
interaktiven Formaten sowie
zahlreiche Networking-
Méglichkeiten. Fur das (BT ist die
Teilnahme am ICCA Congress eine
Gelegenheit, von globalen Best
Practices zu lernen, wertvolle
Kontakte zu kniipfen und Tirols
Position als fiihrende MICE-
Destinationim internationalen
Markt weiter auszubauen.

IBTM

Barcelona
Spanien

18.-20. November

International

Eine der fiihrenden internationalen
Fachmessen fr die MICE-Branche.
Hier treffen sich Aussteller:innen
und Fachbesucher:innen aus tiber
100 Landern, um
Geschaftsmaglichkeiten zu
erkunden, Netzwerke zu erweitern
und sich Gber aktuelle Trends und
Innovationen auszutauschen.

Das (BT prasentiert sich auf der
Messe gemeinsam mit der Austria
Tourism (OW] im Austrian Stand.
Die IBTM bietet eine
ausgezeichnete Plattform fir
vorab geplante B2B-Meetings,
spontane Gesprache und
Weiterbildungen.
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https://www.europecongress.com/event-provider-events-club-life-sciences-forum-2025-90
https://www.europecongress.com/event-provider-events-club-life-sciences-forum-2025-90
https://www.iccaworld.org/event/64th-icca-annual-congress-2025/382/
https://www.iccaworld.org/event/64th-icca-annual-congress-2025/382/
https://www.ibtmworld.com/
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Aktivitatenplan 2026
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B/ UK /
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D |BOE Best of Events, Dortmund
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2.408¢
DE | ilerhaus MicE Hamburg DE i
GBP o.250
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e Partnerbetriebe
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( \ US| msi Transatlantic, Wien AT
0 atle Partnerbetriebe ab. 2700 €
1NT__|Conventa, jubljana, Slovenis
- Komgresshiuser & grabie
‘mpiorg/event 00,00
INT|EMEC, Barcel ITagungshotels $ 35
b €6.000-€8.950
UKSEU | The b ace. Stockholm Schwed
GBe 950
I . London >
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ik incentive & Sportvenues (3,600 € Early Bird Rate
INT__[Sports & Bvents B Spanien
SSoTeTmTeT
Kongresshiuser table) u. 9.000 € (full
INT_[Events Club F ciations, Budapest, Ungarn ® o o000 €6
Leisure mit MICE Corner
INT {178, Berlin
auf Anfrage
pact_loop MiCE Madeira Portugal MICEL
Partner mit Incentive (3,990 € ab 5 Forum) -
Lee Fe il — Fokus 4.990 €1 Forum)
Losusund Incentives (6,900 €-9.650 €
Us/Can_|The Mee Noram Spring 0o
Luxusund Incentives (6,900 €-9.650 €
US/Can_|The Meer ce. Noram Sprin 900 €-9.650
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. 2300
DE_|Meet Germany Summit Bayern, Minehen

Stand: September 2025, Anderungen vorbehalten.
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Aktivitaten Convention Bureau Tirol — (12026

Break the Ice

C&IT Agency Forum

EMEC — European Meetings
& Events onerence

London Sevilla
Format GroBbritannien Barce.lona Spanien
Spanien
Datum 5.-6. Februar 21.-24. Februar 12.-14. Miérz
Miick UK & International EU & International DACH/UK/BEN/FR/SCA & EU
arkte

UK-Markt gewinnt an Bedeutung durch «  Organisiert von MPI [Meeting Professionals * Boutique-Format mit intensiver Meeting-
Info & bessere Flugverbindungen und steigende International), einer der groBten globalen MICE- Struktur: ca. 10 Minuten pro Gesprach inkl.
Begriindung Nachfrage. Communities. Wechsel, alle Meetings an einem Tag.

100 % UK-Agenturen, die bis zu 75 %
internationale Events organisieren — hohe
Relevanz fur Tirol.

Starkes Interesse an Incentives &
auBergewdhnlichen Settings, Tirol wird als
besondere Alternative wahrgenommen.
Paositive Erfahrung 2025: groB3e
Begeisterung, aber noch geringe Bekanntheit
— Chance auf Ausbau.

Gemeinsamer Tisch mit Innsbruck
Convention Bureau: hohere Sichtbarkeit,
Synergien und geteilte Ressourcen.

Teilnehmende: Internationale Event
Professionals (Agenturen, Corporates, Verbande)
mit Schwerpunkt Europa.

Relevanz fiir Tirol:

EMEC gilt als Leuchtturm-Format im
europaischen MICE-Kalender, hohe Reichweite
und starke Multiplikatoreffekte.

Tirol wurde eingeladen, einen BID zur Austragung
der EMEC einzureichen — Teilnahme bietet die
Chance, das Format im Detail kennenzulernen
und Kontakte fir die Bewerbung zu kniipfen.
Zugang zu internationalen Planenden und MPI-
Entscheidungstrager:innen, die fiir eine mégliche
Austragung in Tirol entscheidend sind.

Lern- & Erfahrungswert: Direkter Einblick in
Ablauf, Struktur und Anforderungen des
Formats, um die Qualitat eines kinftigen Tiroler
BIDs sicherzustellen.

*  Min. 25 Meetings

Relevanz fiir Tirol:

» GroBere Marktvielfalt im Vergleich zu Break
the Ice in AT (Eisenstadt/Salzburg — nur
DACH & EU/UK]).

* Prasentation Tirols im Ausland hat mehr
Wirkung als im eigenen Land, insbesondere
wenn das Format in einer mitbewerbenden
Region wie Salzburg stattfindet.

 Effizientes Networking-Format: trotz kurzer
Gesprachszeit direkte Ansprache nahezu aller
Buyer:innen — hoher Lead-Faktor.
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https://www.citagencyforum.com/
https://www.mpi.org/events/events?internal_link=meganav
https://www.mpi.org/events/events?internal_link=meganav
https://www.breaktheiceforum.com/upcoming-forums/sevilla-12-14-march-2026/

Aktivitaten Convention Bureau Tirol — 02 2026

Format

Datum

Markte

Info &
Begriindung

M&l Expo
Abu Dhabi

14.-16. April

International

* Neues, sehr grof3es internationales Format,.

*  Gemeinsamer Auftritt im Austrian Pavillon
organisiert von Austria Tourism (OW), CBT teilt
sich einen Tisch mit dem Schlosshotel Kitzbihel.

*  Rund 40 Meetings mit breiter internationaler
Buyer:innen-Struktur.

» Austragungsort wurde als logistischer Hub
gewahlt, die vertretenen Méarkte sind jedoch v. a.
Europa, USA und Asien.

Relevanz fiir Tirol:

¢ Starke internationale Reichweite, Plattform fiir
globale Buyer:innen-Netzwerke.

e Fokus auf die wichtigsten Quellmarkte fir Tirol

» Effiziente Ressourcennutzung durch Tischteilung
mit Partnerbetrieb.

e Prasentationim Rahmen des Austrian Pavillons
erhoht die Sichtbarkeit und positioniert Tirol als
Teil einer starken Osterreich-Prisenz auf einem
neuen, hochkaratigen Format.

IMEX

Frankfurt
Deutschland

19.-21. Mai

International

Eine der weltweit fithrenden MICE-Messen,
organisiert mit Unterstlitzung von Austria
Tourism (OW), die fiir gemeinsame
Sichtbarkeit sorgt.

Teilnehmende: Internationale Buyer:innen mit
starkem Fokus auf Agenturen (viele aus
Deutschland, aber auch internationale
Streuung]).

Relevanz fiir Tirol:

IMEX ist das grdBte Schaufenster der Branche
im deutschsprachigen Raum und unverzichtbar
fiir Tirols Positionierung.

Ermdglicht die Pflege des deutschen
Kernmarktes sowie die Ansprache
internationaler Agenturen.

Gemeinsamer Auftritt am Meet in Austria
Stand erhoht die Sichtbarkeit im internationalen
Wettbewerbsumfeld.

Lern- & Erfahrungswert: Breite
Marktbeobachtung, Austausch mit
Partner:iinnen und Zugang zu internationalen
Branchentrends.

Convention4u

Zell am See

Salzburger Land

22.-24. Juni 2026

Osterreich

Jahrlicher Fachkongress des Austrian
Convention Bureau (ACB) — wichtigstes
Branchentreffen fir die 6sterreichische MICE-
Community.

Teilnehmende: Convention Bureaux,
Hongresszentren, Hotels, Eventagenturen und
Dienstleisterinnenaus ganz Osterreich.

Relevanz fiir Tirol:

Zentrale Plattform fiir Austausch,
Weiterbildung und Networking innerhalb der
heimischen Branche.

Méglichkeit, Tirols Rolle als fithrende MICE-
Destination in Osterreich sichtbar zu machen.
Gelegenheit, gemeinsame Positionierungen
und Themen (z. B. Nachhaltigkeit,
Innovation, Trends) mit Partner:innen und
nationalen Stakeholdern abzustimmen.

Lern- & Erfahrungswert: Zugang zu aktuellen
Themen, Best Practices und Benchmarking
innerhalb Osterreichs.
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https://expo.mi-forums.com/
https://imex-frankfurt.com/
https://www.acb.at/acb-veranstaltungen/acb-convention4u/

Aktivitaten Convention Bureau Tirol — (3 2026

Format

Datum

Markte

Info &
Begriindung

The Meeting Space

Lissabon

Portugal

02.-04. Juli

UK & EU

Starke UK-Ausrichtung mit zusatzlicher EU-
Buyer:iinnen-Beteiligung.

30 Meetings 2025 — gute Mischung aus
Corporates, Agenturen und unabhangigen
Planer:innen.

Relevanz fiir Tirol:

Boutique-Charakter ermdglicht intensiven
Austausch tiber mehrere Tage.

Tirols Positionierung als auBergewdhnliche
Destination wird im UK-Markt gestarkt.
Gemeinsamer Auftritt und Tischteilung mit
Innsbruck Convention Bureau

Events Club Forum
Prag

Tschechien

30. August — 01. September

Europa & International

Boutique-Format mit Fokus auf europdische
Hongress- und Tagungsplanende.

Bietet eine breite Mischung aus DACH- und
internationalen Buyer:innen.

2025 ausgelassen, dafir Teilnahme an
Spezialformaten (Associations & Life Science).

Relevanz fiir Tirol:

Relevante Plattform zur Leadgenerierung im
Kongressbereich und fir die Pflege des DACH-
Marktes.

Prasenz bei den Formaten der European
Congress Family ist wichtig, da diese
europaweit hohe Anerkennung genieBen.

Honnte perspektivisch interessant sein,
dhnliche Formate nach Tirol zu holen — z. B.
Life Science, Associations oder MICE, um Tirol
starker im europdischen Kongressnetzwerk
zu verankern.
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https://www.europecongress.com/event-provider-events-club-forum-2026-94
https://themeetingsspace.com/lisbon/

Aktivitaten CBT — 04 2026

Format

Datum

Markte

Info &
Begriindung

M&I Private
Kitzbiihel

Tirol

18.-21. Oktober

UK/ EU

Exklusives Boutique-Format der M&I-Reihe,
das sich von anderen Formaten (Healthcare,
Flagship, Luxe) unterscheidet.

Fokus auf gehobene Tagungs- und
Boutiquevenues, die nicht an groBe Ketten
gebunden sind.

Internationale Buyer:innen-Struktur mit
besonderem Interesse an individuellen,
hochwertigen Locations.

Relevanz fiir Tirol:

Als Gastgeberregion ist Tirol im zentralen
Schaufenster und kann seine gesamte MICE-
Vielfalt direkt vor Ort prasentieren.

Starke Multiplikatoreffekte: Buyer:innen
erleben Tirols Qualitat, Natur und
Gastfreundschaft unmittelbar.
Unverzichtbare Teilnahme, da das Event in der
eigenen Region stattfindet und groBe
Strahlkraft fur Partner:innen, internationale
Buyer:innen und Medien hat.

IBTM World

Barcelona
Spanien

17.-19. November 2026

International

Eine der bedeutendsten internationalen MICE-
Messen, organisiert mit Unterstiitzung von
Austria Tourism [OW) am Meet in Austria
Stand.

Teilnehmende: Breite internationale
Buyer:innen-Struktur — va. Agenturen,
Corporates und Verbande — mit hoher
Entscheidungsrelevanz.

Relevanz fiir Tirol:

IBTM ist das zentrale Schaufenster fiir den
internationalen Markt auBerhalb des DACH-
Raums.

Wichtige Plattform zur Leadgenerierung in
Kernmirkten (Europa, UK) und zur Ansprache
neuer Fokusmarkte (USA, Osteuropa,
Ubersee).

Gemeinsame Prasenz mit Tiroler Partner:innen
starkt Sichtbarkeit und Marktposition.

Lern- & Erfahrungswert: Uberblick tiber globale
Trends, internationale Konkurrenzbeobachtung
und Netzwerken mit hochkaratigen
Entscheidungstrager:innen
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https://www.ibtmworld.com/

HERZ DER ALPEN

TIROL WERBUNG

lhre Ansprechpartnerin:
Theresa Miissiggang

Head of Convention Bureau Tirol
Tel.: 0512 5230 250
Mail:
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